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 مقدمه
 هاي در سطح كلان اقتصادي، امروزه به اثبات رسيده است كه توليد محصولات فن آورانه علاوه بر فراهم آوردن ارزش

 شود و از آنجا كه ورود هر محصول به بازار داخلي و خارجي اقتصادي قابل توجه، منجر به رشد اقتصادي و فني نيز مي
 آوري عاملي حياتي براي رشد اقتصادي هر سازي فن تضمين كننده موفقيت و بقاي آن است، از اين منظر تجاري ) صادرات (

 سازي، تحقيقات در زمينه توليد يك يك نهاد تحقيقاتي نيز بدون تجاري در سطح خرد اقتصادي، در . آيد كشور به حساب مي
 محصول فن آورانه بي معني است؛ چراكه بدون دستيابي به مشتريان خاص يك محصول، توليد و يا انجام آزمايش در مورد يك

 ري از موسسات تحقيقاتي با آوري به حدي است كه در حال حاضر بسيا اهميت تجاري سازي فن . ايده بي فايده به نظر مي رسد
 آوري خود رسميت سازي فن هاي تحقيقاتي به صورت همكاري مشترك به تجاري اي و انجام پروژه گيري از خدمات مشاوره بهره
 نكته ] ۱ [ . صنعتي روز به روز در حال افزايش است اي در كشورهاي پيشرفته اند وتعداد اين گونه مراكز خدمات مشاوره داده

 آوري و محصولي بدون آن با موفقيت وارد بازار سازي بخش مهمي از فرايند نوآوري است و هيچ فن نكه تجاري حائز اهميت آ
 شود، در آوري تعريف مي سازي فن چيدمان مطالعه حاضر به اين ترتيب است كه پس از مقدمه، قسمت اول تجاري . شود نمي

 آوري سازي فن گيرد، قسمت سوم به شاخص تجاري رار مي آوري مورد بحث و بررسي ق سازي فن قسمت دوم فرآيند تجاري

 ي پژوهشگر شركت ملي مناطق نفتخيز جنوب و دانشجوي كارشناسي ارشد مديريت اجراي ` ۱

 چكيده

 آورانه، براي نخستين آوري و تحليل بازار جهاني تجارت فن سازي فن در اين مطالعه ضمن شرح مراحل مختلف تجاري
 آوري در ايران مورد محاسبه قرار گرفته و شتاب تغييرات آن در سازي فن ، روند تجاري بار با تعريف يك شاخص

 هاي مختلف نشان آوري طي برنامه شاخص تجارت فن محاسبه . هاي دوم، سوم و چهارم تحليل شده است برنامه
 ، ۵۹ چهارم به ترتيب هاي دوم، سوم و آوري در كشور طي برنامه سازي فن دهد كه متوسط ماهانه نرخ رشد تجاري مي
 گيرد و در دوم به سوم رشد بيشتري به خود مي سازي از برنامه به عبارتي روند تجاري . درصد بوده است ۱۷ و ۶۷

 شود، در آوري كاسته مي سازي فن از آن زمان به اين سو از شتاب تجاري . رسد سوم به حداكثر شتاب خود مي برنامه
 ۳۳۷ ميليون دلار در برنامه دوم، به ۵۴ هر سه برنامه رو به رشد داشته و از سازي همچنان در عين حال سطح تجاري

 در انتهاي راهكارهايي براي تصحيح و بهبود . رسد ميليون دلار در برنامه چهارم مي ۵۹۷ ميليون دلار در برنامه سوم و
 . آوري ارائه شده است سازي فن روند تجاري

برنامه هاي توسعه ، ادرات هايتك ص ، تجاري سازي فن آوري : هاي كليدي واژه
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 آوري در ايران و جهان را مورد بررسي قرار سازي فن قسمت چهارم و پنجم به ترتيب روند تجاري . مي پردازد ) صادرات هايتك (
 . بندي به پايان خواهد رسيد اين مطالعه با يك جمع . دهند مي

 آوري سازي فن تعريف تجاري - ۱
 اند كه بازاريابي جهت رفع تقاضاي موجود يا آوري را خلق محصول، خدمت يا فرايندي جديد دانسته فن سازي تجاري

 سازي فرايند تجاري ] ۲ [ . دهد ايجاد تقاضايي جديد براي نتايج حاصل توليد محصولات و خدمات فن آورانه را هدف قرار مي
 . آوري از مراكز تحقيقاتي به محيط صنعت و توليد است ند انتقال فن آوري داشته و در واقع همان فرآي رابطه نزديكي با انتقال فن

 گيرد سازي از طرح و پرورش ايده آغاز شده، با توسعه و توليد كالا و خدمت فن آورانه مبتني بر توسعه آن ايده شكل مي تجاري
 آوري از آوري را همچنين انتقال فن سازي فن تجاري . شود و نهايتا با فروش آن كالا و خدمت به مصرف كننده نهايي كامل مي

 سازي تجاري . يك فرد يا گروه به فرد يا گروهي ديگر به منظور بكارگيري آن در يك فرايند انجام كار مشخص نيز دانسته اند
 هاي فن نوآوري « گذاري در ممكن، سعي دارد تا سرمايه » هاي ظرفيت « است كه ضمن استفاده از تمامي » فرآيندي « آوري فن

 نخست، اين كه . در اين تعريف چهار مولفه مهم از يكديگر قابل تمايز هستند . را همراه باشد » بازخورد مادي متناسب « با » ه آوران
 كند و در سازي يك فرايند است كه طي آن يك ورودي معين مراحل مختلفي را براي رسيدن به يك خروجي طي مي تجاري

 هاي ممكن اعم از انساني، دوم آن كه در اين فرايند تمام ظرفيت . شود ن ايجاد مي اي براي آ اين مسير در هر مرحله ارزش افزوده
 . آوري بخشي از نوآوري فن آورانه است سازي فن سوم آن كه تجاري . سازي درگير خواهند شد نهادي و قانوني در موضوع تجاري

 سازي، لاجرم نوآوري و فته شود، بدون تجاري در نظر گر » ورود به بازار « تا » پرداخت به ايده « و چنانچه فرآيند نوآوري از
 گذاران حوزه نوآوري فناورانه چهارم آن كه هدف از اجراي اين فرايند سودرساني به سرمايه . آوري نيز وجود نخواهد داشت فن

 . است

 آوري سازي فن فرايند تجاري - ۲
 ، » توسعه « ، » كشف « كه عبارتند از ه است داده شد نمايش ) ۱ ( در نمودار آوري سازي فن چهار مرحله از مراحل تجاري

 در موفقيت تحقيق و توسعه، با موفقيت تجاري كردن آن در بازار همراه بوده و به ويژه . » سازي تجاري « و » به بازار معرفي «
 ينده هاي تحقيق وتوسعه با نيازهاي حقيقي حال و آ مقوله تجاري كردن نتايج تحقيق و توسعه، نكته مهم ارتباط ميان فعاليت

 آوري هاي تحقيقاتي بايد با شناخت كامل نسبت به روند توسعه علوم و فن تلاش . است ) ه و مصرف كنند صنعت بخش ( مشتريان
 ] ۳ [ . صورت حاصل كار به ارزش افزوده تبديل نخواهد شد در غير اين چراكه و اطلاعات كافي از بازار مصرف همراه باشد

 آوري سازي فن فرايند تجاري - ) ۱ ( نمودار

 سازي هاي رفتاري دوطرف درگير در فرايند تجاري سازي موفق نتايج تحقيقات، نيازمند شناخت كامل شيوه بازاريابي و تجاري
 ها هاي تحقيقاتي شامل دانشگاه آوري را سازمان توليدكنندگان فن . آوري كنندگان فن است كه عبارتند از توليدكنندگان و مصرف

 هاي غيرانتفاعي گذاران، دولت و موسسه آوري شامل صنايع، سرمايه كنندگان فن دهند و مصرف مي و مراكز تحقيقاتي تشكيل
هاي تحقيقاتي خود بوده و از سوي ديگر، گيرندگان نتايج سازي يافته هاي تحقيقاتي همواره به دنبال تجاري سازمان . ند شو مي
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 آوري در واقع چيزي جز انتقال بسياري از موارد، توسعة فن در . هاي نوين هستند آوري تحقيقات در جستجوي دستيابي به فن
 آوري از طريق روشي نظام مند و علمي در آوري به استفاده كنندة فن از توليد كنندة فن آوري از يك مبدأ به يك مقصد و يا فن

 ك واحد تحقيق و آوري ممكن است يك شركت، يك مركز پژوهشي، دانشگاه يا ي مبدأ فن . يك محيط مناسب و پويا نيست
 آوري، نخستين عامل بازدارنده در نظام فقدان يا كمبود مبدأ فن . آوري هستند توسعه باشد كه دست اندركار توليد علم و فن

 [۱] و نهادهاست ها توانمندي ). ها انگيزش ( ها آوري، حاصل تعامل بين محرك فرايند رشد و توسعة فن . آوري است توسعة فن
 » مستندسازي « و » گسترش « ، » اشاعه « ، » انتقال « ، » ايجاد « آوري را شامل پنج فرآيند اصلي شامل وسعة فن توان ت همچنين مي

 توانند عملياتي شوند كه به طور مشخص، اين فرآيندها در محيطي مي . آوري در تمامي مراحل و فرآيندهاي قبلي دانست فن
 اكوسيستم مناسب محيطي است كه در آن . شود وسيستم ياد مي آن به عنوان اك از ها و مشخصات ضروري را دارا باشد و ويژگي

 هاي اين در عين حال خوشه . هاي صنعتي، قدرتمند و هم سو شده باشند ها به وسيله محرك توليدكنندگان در سطح شركت
 هاي اجتماعي، هاي دولت و برنامه ها، صنايع مرتبط، سياست زيرساخت ها، ها، دانشگاه شركت به مؤسسات حامي آنها نظير بانك
 فعاليت شركاي « ، » هاي داخلي فعاليت « اصلي در يك اكوسيستم صنعتي سه مولفه . پيوند خورده و ارتباط برقرار كرده باشند

 اين سه عامل بايد با يكديگر تعامل داشته باشند تا محيطي مناسب براي حذف . وجود دارند » هاي بيروني محرك « و » بيروني
 اي با در نتيجه خلق چنين اكوسيستمي در يك صنعت، اثرات شبكه . اي و برگشت سرمايه ايجاد شود موانع، ايجاد اثرات شبكه

 افزايي گسترش يافته و تر، الگوهاي ارزش ارزش بيشتر ايجاد شده، موانع ورود به بازار كاهش يافته، محيط رقابت تكامل يافته
 ر عين حال براي بهره مندي از مزايا و منافع اقتصاد كلان و د . آيد برگشت سرمايه و مشاركت اقتصادي بيشتري به وجود مي

 در واقع، با ايجاد اكوسيستم اقتصادي مناسب، . رشد اقتصادي مناسب، بايد چرخه رشد هم افزايي مناسب نيز ايجاد شود
 پايدار مورد رزش اقتصادي هاي گفته شده بتواند ا ها و محرك افزايي ميان تمام مولفه آيد كه در آن هم اي پويا به وجود مي چرخه

 ] ۴ [ . نظر را ايجاد كند

 ) صادرات هايتك ( آوري سازي فن تعريف شاخص تجاري - ۳
 تجاري شدن تريليون دلار عمدتاً ناشي از ۳۱ افزايش حجم تجارت جهاني در دو دهه اخير و رسيدن آن به مرز

 بازار عرضه كنند كه مشابه هاي جديدي ابداع و به محققان به طور مستمر تلاش مي كنند كه كالا . پژوهشي است وردهاي دستا
 كالاها به سبب تحولات سريع از آنجا كه در دنياي . هاي نويني برخوردار باشند آنها قبلا وجود نداشته باشد يا از ويژگي

 اي سعي مي كنند كاربرده ۲ » همگرايي تكنولوژيكي « از طريق بسيار كوتاه است، پژوهشگران ۱ » چرخه حيات « تكنولوژيكي
 كه اين مهم بدون ايجاد و ميزان تقاضا و دوره ماندگاري آن را در بازار افزايش دهند ها متعددي براي هر يك از كالا و متنوع
 نگاهي به تركيب صادرات تعدادي از . پذير نيست آورانه امكان حجم صادرات محصولات فن آوري و ارتقاء سازي فن تجاري

 درصد اقلام صادراتي آنها را فرآورده ۴۰ تا ۳۰ نعتي و نوصنعتي، نشان مي دهد كه بيش از كشورهاي دنيا، به ويژه كشورهاي ص
 در بين اين اقلام مي توان به انواع رايانه، تجهيزات و . هايي تشكيل مي دهد كه حاصل تجاري شدن يافته هاي پژوهشي هستند

 فضا، - يره، انواع ماهواره، رادار، محصولات صنايع هوا هاي پردازش اطلاعات، واحدهاي ذخ هاي نوين مخابراتي دستگاه دستگاه
 آورانه هاي فن مواد جديدي كه از توسعه يا تركيب مواد توليد مي شود مانند كابل فيبر نوريف سلاح هاي پيشرفته، فرآورده

 در ي تكنولوژ ت ي اهم نقش و از طرفي . ها و ادوات پزشكي اشاره كرد هاي جداسازي ايزوتوپ اي مانند رآكتورها، دستگاه هسته
 به صورت باشد، ي م دار ي پا ي در رشد اقتصاد ي ات ي عنصر ح ك ي ي ك ي تكنولوژ شرفت ي پ كه ن ي تجارت و اعتقاد بر ا ن ي نو ي ها ي تئور

 تك ي ترصادرات بخش ها صادرات، نقش پررنگ نه ي در زم ن ي همچن . شده است رفته ي پذ ي اقتصاددانان امروز ن ي در ب ي ا گسترده
 شده رفته ي پذ - باشد ي ها م بخش ر ي مثبت بالاتر نسبت به سا ي آثار خارج جاد ي ا ل ي كه به دل - آن كشور ي د ها در رشد اقتصا كشور
 تجارت ان ي علاوه بر آن جر . آن كشور مرتبط است ي محصولات صادرات ي كشور با سطح تكنولوژ ك ي صادرات مقدار . به - است

۱ ­ Life Cycle 
۲ ­ Technology Convergence
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 مصنوعات با ر ي دو دهه اخ ي ط . كشورها دارد ن ي ا ك ي ولوژ دانش تكن ي ها به تفاوت ي بستگ ي اد ي تا حدود ز ي كشورها ان ي در م
 با خود به ز ي را ن يي اند كه ارزش افزوده و دستمزد بالا آمده مار به ش ي مهم صادرات ي ها از بخش ي ك ي بالا در جهان ي تكنولوژ

 » تك ي ها « كه مصنوعات چرا افته ي ي تجار ي نماگرها ان ي در م ي ا ژه ي و گاه ي جا » تك ي ها « امروزه نماگر صادرات . همراه آورده است
 . هستند » و توسعه ق ي ق تح « نه ي عمده در زم ي ها ي گذار ه ي از سرما ي دانش بوده و انعكاس ي نشان دهنده تجارت در مرزها

 و توسعه را ق ي تحق ند ي فرا شبرد ي كشور در پ ك ي ي ها ت ي از جمله آن كه ظرف . است ي متعدد ل ي به دلا » تك ي ها « صادرات ت ي اهم
 را ي جهان ي دانش به كالا و فروش آن در بازارها ن ي ا ل ي تبد ت ي در آن كشور و قابل د ي دانش جد نشان داده و امكان توسعه

 ط ي و ارتقاء شرا ي چرخه علم و دانش، بهبود بهره ور ت ي تقو ، يي كارا ش ي از افزا يي ها موارد نشانه ن ي ا ي تمام . كند ي منعكس م
 . كند ي م ز ي را از هم متما تك ي نه گروه صادرات ها » ي جهان استاندارد تجارت ي بند طبقه « . باشند ي كشور م ك ي در ي ر ي رقابت پذ

 - ۴ ، ي و مخابرات ي ك ي الكترون ع ي صنا - ۳ ، ي و ادار ي وتر ي كامپ ي ها ن ي ماش - ۲ فضا، - هوا ع ي نا ص - ۱ : ها عبارتند از گروه ن ي ا
 ن ي ماش ع ي صنا - ۸ ، ي ي ا ي م ي ش ع ي صنا - ۷ ، ي ك ي آلات الكترون ن ي ماش - ۶ ، ي ابزارآلات علم ع ي صنا ا ي ق ي ابزاردق ع ي صنا - ۵ ، ي داروساز
 آوري از يك سو و تعريف سازي فن بر اين اساس همان گونه كه نتايج عملي تجاري . جنگ افزارها - ۹ و ك ي الكترون ر ي آلات غ

 دهد، شاخص صادرات محصولات هايتك بهترين تعريف براي ميزان از سوي ديگر نشان مي ) هايتك ( آورانه صادرات فن
 [۲] . خواهد بود آوري در يك كشور سازي فن تجاري

 در جهان در جهان ) ) تجارت هايتك تجارت هايتك / / صادرات هايتك صادرات هايتك ( ( آوري آوري سازي فن سازي فن روند تجاري روند تجاري - - ۴ ۴
 تك ي سهم در بازار صادرات ها ن ي تر ش ي با دارا بودن ب كا ي آمر مشاهده مي شود، ) ۳ ( و ) ۲ ( همان طور كه در نمودارهاي

 تا ۱۹۹۵ در سال تك ي صادرات ها درصد ۲۴ صورت كه سهم ن ي همراه بوده است، بد ي به بعد با روند كاهش ۱۹۹۸ جهان، از
 درصد در سال ۱۷ به ان ي داشته است و در پا ي روند كاهش ۲۰۰۵ و پس از آن تا سال افته ي ش ي افزا ي اندك ۱۹۹۸ سال

 درصد خود در ۱۷ همراه بوده است و سهم ۲۰۰۵ تا سال ي ثابت باً ي اروپا با روند تقر ه ي اتحاد ن ي ب ن ي است، در ا رسيده ۲۰۰۷
 ن ي چ ي ش ي ژاپن و افزا ي نمودار روند كاهش ن ي نكته قابل توجه در ا . رسانده ا ست ۲۰۰۷ درصد در سال ۱۹ صادرات را به

 ن ي است، ا ده ي رس ۲۰۰۷ درصد در سال ۶/۷ معادل ي به رقم ۱۹۹۵ درصد در سال ۱۸ ژاپن از تك ي سهم صادرات ها باشد، ي م
 قابل توجه ي درصد برساند كه رقم ۲۳ درصد به ۲ ز ها توانسته است سهم صادرات خود را ا سال ن ي ا ي ط ن ي است كه چ ي در حال

 درصد در سال ۷./۸ كه سهم صادراتش از ي داشته است به طور ي روند كاهش ي مورد بررس ي ها سال ي ط ز ي سنگاپور ن . است
 ر ي سا . است ده ي رس ۲۰۰۷ درصد در سال ۳/۷ به ي در صد ۴ ي و ناگهان با جهش افته ي كاهش ۲۰۰۶ در سال ۸./۷ به ۱۹۹۵

 اند كه البته سهم دوره مورد نظر تجربه كرده ي را ط ) كنگ مانند هنگ ( ي ش ي افزا م ي ملا ا ي روند ثابت ش ي كما وب ز ي ن كشورها
 تك ي هستند كه صادرات ها ي دو كشور ب ي به ترت ي سنگاپور و مالز . شوند ي درصد را شامل م ۵ ر ي درصد و بعضاً ز ۱۰ ر ي صادرات ز
 ۴۲ درصد و ۴۹ ب ي به طور متوسط به ترت تك ي اختصاص داده است، صادرات ها كشورها را به خود ن ي از صادرات ا يي درصد بالا

 اپور سنگ ۲۰۰۷ وجود سال ن ي را به خود اختصاص داده است، با ا ۲۰۰۶ تا ۱۹۹۵ ي ها سال ي ها را ط درصد از صادرات آن
 مانند يي كه كشورها ي ر حال د . است افته ي درصد كاهش ۱۷ درصد به ۴۶ را در سهم صادرات خود داشته است و از د ي كاهش شد

 دوره به ي درصد  از سهم صادرات خود را به طور متوسط ط ۲۶ درصد و ۲۳ درصد و ۲۷ ب ي به ترت ي جنوب ژاپن، كره كا، ي آمر
 كه به ي در رتبه بعد ك ي و مكز باشد ي درصد م ۱۸ به ك ي نزد اروپا ه ي اتحاد ي رقم برا ن ي اند، ا اختصاص داده تك ي صادرات ها

 ي ها سال ي كرده است وط ي را ط ي صعود ي كنگ روند و هنگ ن ي است كه چ ي در حال ن ي ا رسد، ي درصد م ۱۵ به ك ي نزد ي رقم
 ۲۰۰۷ وجود در سال ن ي است با ا ده ي درصد رس ۲۵ درصد به ۱۵ كنگ از درصد و هنگ ۲۶/۳ به ۸/۹ از ن ي چ ۲۰۰۶ تا ۱۹۹۵

. كاهش داشته است
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 ] ۵ [ ) ميليارد يورو ( روپا، چين، آمريكا و ژاپن طي دوره روند صادرات كشورهاي اتحاديه ا - ) ۲ ( نمودار

 ] ۵ [ ) درصد ( سهم صادرات كشورهاي اتحاديه اروپا، چين، آمريكا و ژاپن از بازار جهاني طي دوره - ) ۳ ( نمودار

 ر ي از سا اروپا بالاتر ه ي اتحاد هايتك نيز لازم به ذكر است كه ) صادرات و واردات ( در خصوص تجارت ) ۴ ( با توجه به نمودار
 در ورو ي ارد ي ل ي م ۲۰۰ كه صادرات خود را از ي صادرات و واردات خود داشته است به طور زان ي را در م ي صعود ي كشورها روند

 ارد ي ل ي م ۲۰۲ كرده است و از ي مشابه را ط ي روند ز ي داده است، واردات ن ش ي افزا ۲۰۰۸ در سال ورو ي ارد ي ل ي م ۴۸۱ به ۱۹۹۵ سال
 صادرات خود را تا سال ي روند صعود كا ي آمر . داشته است ش ي دوره افزا ان ي در پا ورو ي ارد ي ل ي م ۴۹۸ دوره به ي ابتدا در ورو ي

 در سال ورو ي ارد ي ل ي م ۱۱۵ صادرات خود را از زان ي كه م ي حفظ كرده است اما پس از آن كاهش داشته است به طور ۲۰۰۰
 ۲۰۳ به ۱۹۹۵ در سال ارد ي ل ي م ۱۱۸ ردات از رقم در وا ن ي ا است اده د ش ي افزا ۲۰۰۸ در سال ورو ي ارد ي ل ي م ۱۷۰ به ۱۹۹۵

 به ۱۹۹۵ در سال ورو ي ارد ي ل ي م ۳۸ كه از ي به طور را در واردات تجربه كرده است ش ي روند افزا ز ي ژاپن ن . باشد ي م ورو ي ارد ي ل ي م
ارد ي ل ي م ۹۸ طور متوسط سالانه ه كرده است وب ي ط ي روند ثابت ز ي است، در صادرات ن افته ي ش ي افزا ۲۰۰۸ در سال ارد ي ل ي م ۶۵
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 اند، نكته بزرگ تجربه كرده ي كوچكتر از كشورها ي اس ي در مق م ي ملا ي رشد ز ي كشورها ن ر ي سا . داشته است تك ي صادرات ها ورو ي
 ن ي اند، كه البته ا دوره مورد نظر تجربه كرده ي را ط ي ا سابقه ي كنگ رشد ب هنگ ي و تا حدود ن ي است كه چ ن ي قابل توجه ا

 ۲۱۳ به ۱۹۹۵ در سال ورو ي ارد ي ل ي م ۱۳ دوره مورد نظر از ي ط ن ي كه چ ي به طور باشد ي م ر ت ع ي به بعد سر ۲۰۰۰ از ش ي افزا
 ي در حال ن ي ا باشد، ي م ورو ي ارد ي ل ي م ۲۵۹ به ورو ي ارد ي ل ي م ۱۰ رقم در واردات از ن ي است، ا ده ي رس ۲۰۰۸ در سال ورو ي ارد ي ل ي م

 ي ط ز ي كنگ ن هنگ رد، ي بگ ي ش ي پ كا ي واردات از امر در ۲۰۰۷ و در سال رات در صاد ۲۰۰۶ توانسته است در سال ن ي است كه چ
 . برابر نموده است ۵ باً ي دوره صادرات و واردات خود را تقر ن ي ا

 ] ۵ [ ) درصد ( ۲۰۰۷ آوري به تفكيك كشورهاي عمده در سال سازي فن ميزان تجاري - ) ۴ ( نمودار

 ، سوم و چهارم ، سوم و چهارم هاي دوم هاي دوم در ايران طي برنامه در ايران طي برنامه ) ) صادرات هايتك صادرات هايتك ( ( آوري آوري سازي فن سازي فن روند تجاري روند تجاري - - ۵ ۵
 و آنچه كه نياز جدي به بررسي دارد، ۱ آوري در برنامه پنجم توسعه مورد تاكيد جدي قرار گرفته است سازي فن تجاري

 سازي رسد و روند تجاري هاي گذشته در اين زمينه است كه اين مهم در اين قسمت از مطالعه به انجام مي ميزان موفقيت برنامه
 هاي دوم، سوم و چهارم توسعه مورد محاسبه قرار در كشور طي برنامه ) هايتك ( آورانه اخص صادرات فن آوري با استفاده از ش فن
 ابتدا بايد شاخصي را تعريف نمود - ۱ : رو است طبقه بندي صنايع صادراتي بر اساس شدت تكنولوژي با سه مشكل روبه . گيرد مي

 نايع را تعريف كرده و مشخص نمود آن صنعتي كه مواد اوليه بايد بحث تكنولوژي بري ص - ۲ كه نمادي از تكنولوژي باشد،
 كند؟و شود يا صنعتي كه محصولات تكنولوژيك بيشتري توليد مي محسوب مي » هايتك « كند تكنولوژيك بيشتري استفاده مي

 مطالعه طبقه در اين . برش صنايع با تكنولوژي بالا، متوسط و پايين هاي شخصي و سليقه در تعيين خط مشكل ورود قضاوت - ۳
 به عنوان نماگر شدت را ۲ » و توسعه يق تحق « مخارج وي [۲] . معيار تفكيك صادرات كشور قرار گرفته است » اوغلو « بندي

 كند كه هر چه سطح مخارج تحقيق و توسعه در بنگاه و چنين فرض مي ) رفع مشكل اول ( دهد مي مورد استفاده قرار ي تكنولوژ
 مستقيم را همچنين دو دسته نماگرهاي مستقيم و غير » اوغلو « . ژي بري بيشتري برخوردار است بالاتر باشد، آن بنگاه از تكنولو

 ي و و خارج ي داخل ۳ » بر ي تكنولوژ يه مواد اول « استفاده از يزان م نماگرهاي مستقيم . كند براي شدت تكنولوژي تعريف مي
 و ي تجار يانات شدت جر ي بر مبنا مستقيم ثر غير ا . است ) اثرات سرريز ( نماگرهاي غيرمستقيم ارزش پولي اثرات جنبي تكنولوژي

 در بخش ژه ي بر راهبرد توسعه صادرات به و ۲۹ پنجم در بند برنامه ي كل ي ها است ي س ه ي در ابلاغ ) ي مد ظله العال ( ي مقام معظم رهبر - ۱
 . شود، تاكيد دارند اد ج ي و توان در تجارت ا افته ي بدون نفت كاهش ي تراز بازرگان ي كه كسر ي به نحو » بالا ي آور فن « خدمات با

۲ ­ Research and Development (R&D) 
۳ ­ product embodied technology flows
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 به دست آمده ۱ » طبقه بندي شدت تكنولوژي « در . محاسبه شده است ي هاي مل جداول داده ستانده و حساب يب ترك يله به وس
 با يع صنا « ، ۳ » يين متوسط پا ي با تكنولوژ يع صنا « ، ۲ » يين پا ي با تكنولوژ يع صنا « : يزند تما م يكديگر از چهار دسته صنايع

 دهد كه نهايتا اين كه بررسي روند اين چهار طبقه صادراتي نشان مي . ۵ » بالا ي با تكنولوژ يع صنا « و ۴ » متوسط بالا ي كنولوژ ت
 تا ۱۹۸۰ در هر يك از اين گروه طي دوره » صنعتي هاي استاندارد بين المللي رشته فعاليت » كدهاي دو، سه و چهار رقمي

 نمايي آنها داشته است ايي ناچيزي داشته اند، لذا محقق كمترين اختيار را در جا از ثبات كافي برخوردار بوده و جابج ۱۹۹۲
 نسخه « دهد كه معادل انجام مي صنعتي هاي رشته فعاليت ۶ » ۲ نسخه « اين طبقه بندي را براي » اوغلو « ). رفع مشكل سوم (

 هاي رشته فعاليت چهار رقمي هر سه دسته كدهاي دو، سه و ) ۳ ( جدول در ستون اول . آمده است ) ۳ ( آن در جدول ۷ » ۳.۱
 » هماهنگ يستم س « شوند، لذا تفكيك صادرات كل كشور بر اساس شدت تكنولوژي نيازمند تبديل كدهاي صنعتي ديده مي

 به اين منظور در وهله اول با استفاده از . صنعتي است هاي رشته فعاليت » چهار رقمي « ايران به كدهاي گمرك جمهوري اسلامي
 اي از هاي صنعتي، بخش عمده براي تبديل كدهاي سيستم هماهنگ به رشته فعاليت ۸ » ازمان ملل متحد س « هاي معادل سازي

 هاي صنعتي براي كشور ايران نيز با سه دسته تبديل كدهاي سيستم هماهنگ به كدهاي رشته فعاليت . كدهاي تبديل شد
 ان كد سيستم هماهنگ صادراتي ايران در جداول فقد - ۱ : شود مشكل روبرو بوده و در واقع محقق با سه نوع خطا مواجه مي

 ايران يك كد و سازمان ملل متحد كد ديگري را براي يك كالاي مشابه گمرك جمهوري اسلامي - ۲ سازي سازمان ملل، معادل
 در اين مطالعه مشكل اول از طريق مطالعه . خطاي انساني در ورود كدهاي سيستم هماهنگ در گمرك - ۳ گيرد و در نظر مي

 اريف كدهاي سيستم هماهنگ و تطابق تعريف با كدهاي گذشته و يافتن كد رشته فعاليت صنعتي متناسب بر طرف تع
 كه منجر به كد جديدي ) در سيستم هماهنگ ( گذاري داخلي و خارجي براي رفع مشكل دوم آن دسته از اختلافات كد . گرديد

 سازي سازمان ملل متحد اعمال گرديد و ت در جدول معادل شد، بر طرف گرديد و تعديلا هاي صنعتي مي براي رشته فعاليت
 اي و چه در زمينه تعريف هاي گمرك چه در زمينه كد تعرفه گذاري نهايتا سخت ترين قسمت كار يافتن خطاهاي انساني در كد

 ادراتي كل لذا در تبديل كدهاي ص . آن بود كه اصلاح اشكالات صورت گرفته در اين زمينه نيز خطاي سوم را برطرف ساخت
 . آمده است ) ۱ ( نتايج محاسبه در جدول . ۹ دقت كاملي لحاظ شده است هاي صنعتي، كشور از سيستم هماهنگ به رشته فعاليت

 . است

 نرخ رشد
 برنامه

 ) درصد (

 سازي ميزان تجاري
 آوري فن
 ) دلار (

 برنامه

 برنامه دوم ۵۴,۳۲۵,۷۰۰ ۵۹
 برنامه سوم ۳۳۷,۶۶۶,۳۰۸ ۶۷
 چهارم برنامه ۵۹۷,۰۶۳,۴۰۳ ۱۷

 [۳] هاي دوم، سوم و چهار توسعه آوري در برنامه سازي فن تجاري - ) ۱ ( جدول

۱ ­ classification of technological intensity (CTI) 
۲ ­ Low­technology industries 
۳ ­ Medium­low­technology industries 
۴ ­ Medium­high­technology industries 
۵ ­ High­technology industries 
۶ ­ ISIC version ۲.۰ 
۷ ­ ISIC version ۳.۱ 
۸ ­ http://unstats.un.org/unsd/cr/registry/regdntransfer.asp?f=۱۸۴ 

آمده است ۲ در ضميمه ) ISIC ( ي صنعت ي ها يت به رشته فعال ) HS ( هماهنگ يستم س ي كدها يل برنامه تبد - ۹
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 هاي دوم، سوم و آوري در كشور طي برنامه سازي فن دهند كه متوسط ماهانه نرخ رشد تجاري نتايج محاسبات مطالعه نشان مي
 . درصد بوده است ۱۷ و ۶۷ ، ۵۹ چهارم به ترتيب

 سوم به حداكثر شتاب خود گيرد و در برنامه دوم به سوم رشد بيشتري به خود مي ازي با از برنامه س به عبارتي روند تجاري
 آوري و رقابت از آن زمان به اين سو به دلايل متعدد از جمله اشباع بازار و رسيدن به مرزهاي پرهزينه ارتقاء سطح فن . رسد مي

 سازي همچنان در هر سه برنامه شود، در عين حال سطح تجاري كاسته مي آوري سازي فن با رقباي قوي جهاني، از شتاب تجاري
 ميليون دلار در برنامه چهارم ۵۹۷ ميليون دلار در برنامه سوم و ۳۳۷ ميليون دلار در برنامه دوم، به ۵۴ رو به رشد داشته و از

 . رسد مي

 [٤] ) ) ۱۳۸۹ ۱۳۸۹ تا مهرماه تا مهرماه ۱۳۷۱ ۱۳۷۱ هاي ماهانه براي دوره فروردين هاي ماهانه براي دوره فروردين داده داده ( ( آوري در كشور آوري در كشور سازي فن سازي فن روند شاخص تجاري روند شاخص تجاري - - ) ) ۵ ۵ ( ( نمودار نمودار

 نتيجه گيري
 گذاري ممكن، سعي دارد تا سرمايه » هاي ظرفيت « است كه ضمن استفاده از تمامي » فرآيندي « آوري سازي فن تجاري

 ، » كشف « عبارتند از آوري سازي فن چهار مرحله تجاري . همراه باشد را » بازخورد مادي متناسب « با » هاي فن آورانه نوآوري « در
 تريليون ۳۱ افزايش حجم تجارت جهاني در دو دهه اخير و رسيدن آن به مرز . » سازي تجاري « و » به بازار معرفي « ، » توسعه «

 آوري از يك سو و تعريف صادرات سازي فن تجاري نتايج عملي . پژوهشي است وردهاي تا دس تجاري شدن دلار عمدتاً ناشي از
 سازي دهد، شاخص صادرات محصولات هايتك بهترين تعريف براي ميزان تجاري از سوي ديگر نشان مي ) هايتك ( آورانه فن
ينه در زم يشرو كشور پ يكا آمر ۲۰۰۵ تا سال دهد كه بررسي آمارهاي جهاني نشان مي . آوري در يك كشور خواهد بود فن
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 ي كشور را در صدر جدول كشورها ين ا ي جا ين سال تا كنون چ ين رفت اما از ا در جهان به شمار مي آوري سازي فن ي تجار
 ۱۵ در يك حالت پايدار هر يك ۲۰۰۶ و ۲۰۰۵ هاي گرچه آمريكا و چين طي سال . گرفته است » هايتك « صادركننده محصولات

 ا آمارهاي منتشره طي ماه اخير حكايت از آن دارد كه چين در سال درصد بازار جهاني را بين يكديگر تقسيم كرده بودند، ام
 درصد رسانده ۲۰/۲۲ آوري را به درصدي آمريكا را پشت سر گذاشته و سهم خود از بازار جهاني تجارت فن ۵ با اختلاف ۲۰۰۷

 ي ط يدي از كاهش شد ژاپن اما آوري در تجارت فن . درصدي را حفظ كرده است ۱۵ در حالي كه آمريكا كماكان همان نسبت
 عقب مانده و ۱۹۹۵ به شدت از ژاپن ۲۰۰۷ ژاپن سال . برخوردار است ۲۰۰۷ تا ۱۹۹۵ هاي سال ين ب يعني ي دوره مورد بررس

 دوره ژاپن به طور ين ا ي به عبارت بهتر، ط . است يده درصد رس ۶ به ۲۰۰۷ در سال ۱۹۹۵ كشور در سال ين ا ي درصد ۱۷ سهم
 آوري محاسبه شاخص تجارت فن . را از دست داده است آوري تجارت فن خود از بازار درصد سهم ۲ تا ۱ در هر سال ط متوس

 هاي دوم، آوري در كشور طي برنامه سازي فن متوسط ماهانه نرخ رشد تجاري دهد كه هاي مختلف نشان مي براي اين طي برنامه
 دوم به سوم رشد بيشتري به زي با از برنامه سا به عبارتي روند تجاري . درصد بوده است ۱۷ و ۶۷ ، ۵۹ سوم و چهارم به ترتيب

 از آن زمان به اين سو به دلايل متعدد از جمله اشباع بازار و . رسد سوم به حداكثر شتاب خود مي گيرد و در برنامه خود مي
 شود، استه مي آوري ك سازي فن با رقباي قوي جهاني، از شتاب تجاري آوري و رقابت رسيدن به مرزهاي پرهزينه ارتقاء سطح فن

 ۳۳۷ ميليون دلار در برنامه دوم، به ۵۴ سازي همچنان در هر سه برنامه رو به رشد داشته و از در عين حال سطح تجاري
 . رسد ميليون دلار در برنامه چهارم مي ۵۹۷ ميليون دلار در برنامه سوم و

 آوري، كسب وكار، اجتماعي، سياسي، تاريخي و فن آوري فرايندي پيچيده و متأثر از عوامل متعدد زير ساختي، سازي فن تجاري
 عوامل . سازي باشد و از سوي ديگر مانع موفقيت آن باشد تواند از يك سو عامل موفقيت تجاري عواملي كه هر كدام مي . است

 و بهبود شوند كه تصحيح مي » ساختي زير « و » گذاري سياست « هاي آوري شامل دو دسته مولفه سازي فن رشد و موفقيت تجاري
 بندي عوامل رشد تقسيم ) ۲ ( جدول . كند آنها در سه لايه زماني كوتاه، ميان و بلندمدت كمك بسياري به ترميم بقيه عوامل مي

 . دهد و موفقيت تجاري سازي فن آوري و توسعه را نشان مي

 خروجي بازيگران زمان لازم تغيير لايه

 درازمدت ها بينش
 عناصر تاثيرگذار مانند

 ن معلمان، رهبران استادا
 ... ها و رسانه

 چشم اندازها، اهداف،
 ... رفتارها و

 قوانين، مقررات ، آئين اجزاي مختلف حكومت ميان مدت وكوتاه مدت ها سياست
 ... هاو نامه

 كوتاه مدت ها و خدمات زير ساخت
 ها و مراكز مسئولان سازمان

 و بازيگران فن آوري، بازار و
 صنعت

 ري خدمات مورد نياز تجا
 سازي فن آوري

 آوري و توسعه سازي فن بندي عوامل رشد و موفقيت تجاري تقسيم - ) ۲ ( جدول

 آوري آن آوري در كشورهاي مختلف، يك جهش ناگهاني را در توسعه فن هاي علم و فن تجربه نشان داده است كه تغيير سياست
] ۲ [ . ها نيز گره گشا باشد تر بينش سريع تواند در تغيير گذاري مناسب مي سياست . كشورها به دنبال داشته است
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