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 محسن صفرلو
 فوق ليسانس مديريت مالي،كارشناس مركز رشد فناوري  

Usafarloomohsen@gmail.comU  
 :چكيده

للي آغاز با توجه به رشد و توسعه صادارات فناوري در دنياي معاصر،بنظر مي رسد كشورها برنامه هاي مناسبي را در محدوده ملي،منطقه اي و بين الم 
ولتي و خصوصي اهميت اين مقوله به حدي است كه توانسته مزيت رقابتي را پيشروي بنگاه هاي هاتك بگذارد و سياستگذاران و برنامه ريزان د.كرده اند

زي، بازاريابي را با نگرش جديدي بنام اقتصاد دانش بنيان مواجه كند،در مقاله حاضر تلاش خواهد شد، با ارائه الگوها و راهبردهاي جديد براي تجاري سا
 .و فروش فناوري اقدامات مقتضي مورد توجه دولتمردان و فعالان بخش خصوص قرار گيرد 

 بنيان ، فن بازار، ديپلماسي فناورياقتصاد دانش  :كليد واژه ها
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 :مقدمه
فناوري ،با بي شك الگوها و برنامه هاي مختلفي در بازاريابي و فروش فناوري از ايده تا پديده در دنياي معاصر وجود دارد نظر به اهميت موضوع خاص 

يپلماسي فناوري مي توانيم به يك نگاه مناسبي در اين مسير نگاهي به مفاهيم همچون اقتصاد دانش بنيان،تجاري سازي و فن بازارها،بورس ايده،و د
نگرش  برسيم و آن اين است كه همه برنامه ها بايستي هدفمند در جهت ايجاد مزيت رقابتي و توليد ثروت حركت كند و نوعي نظام ملي فناوري را با

 .جديد در جهت بهره مندي كامل بدست آورد
 

 :  اقتصاد دانش بنيان 
محور اقتصادي است كه مستقيما براساس توليد توزيع و مصرف دانش و اطلاعات قرار گرفته باشد در اقتصاد دانش، دانش اقتصاد دانش  OECDاز نظر   

براساس اين تعريف اقتصاد دانش محور تنها بستگي به تعداد محدودي صنايع . هاستمحرك اصلي رشد، ايجاد ثروت و اشتغال در تمامي رشته فعاليت
هايي نظير معدن و به عنوان مثال فعاليت. هاي اقتصادي به شكلي بر دانش متكي استني بر فناوري برتر نيست بلكه در اين نوع اقتصاد كليه فعاليتمبت

ناوري برتر دانش قابل ذكر است كه در صنايع با ف. كننديابند و از محصولات آنها پيروي ميكشاورزي كاملا بر پايه تحولات فناورانه تغيير و تحول مي
 )1.(گيرد محور تنها از نوع فناوري محض نيست و دانش فرهنگي، اجتماعي و مديريتي را نيز در برميمورد نياز براي ساختن اقتصاد دانش

مصرف اطلاعات و هاي مرتبط با توليد، توزيع و كند و بخشمحور ساختارهاي اقتصادي متناسب با تحولات دانش و فناوري تغيير ميدر اقتصاد دانش
هاي مرتبط با توليد، در حالي كه بخش. يابدافزاري اهميت بيشتري ميافزاري و نرمدانش يعني تحقيق و توسعه، آموزش و توليد فناوري اعم از سخت

سهم قابل توجهي از توليد  در اقتصاد دانش محور،. دهندتوزيع و مصرف مواد اوليه و نيز سرمايه فيزيكي به تدريج اهميت نسبي خود را از دست مي
بر، مانند صنايع با فناوري برتر و متوسط و خدمات مالي و تجاري دانش محور است، دانش ناخالص داخلي از رشته فعاليتهاي مبتني بر دانش و دانش
زيستي، نه ناشي از دارائيهاي فيزيكي  افزاري و فناوريهاي نرمشود و ارزش بسياري از شركتبيش از عوامل سنتي نظير كار و سرمايه موجب توليد مي

 ).5(هاي غير ملموس آنها يعني دانش و مجوزها و امتيازات علمي آنهاست آنان بلكه ناشي از سرمايه

 .باشندگيري و تحقق اقتصاد دانش محور ميهايي كه عامل اصلي شكلهاي خاص خود مي باشد، ويژگيها و ويژگياقتصاد دانش محور داراي زيرساخت
ي زير ساختي و اوليه شامل لايه. بندي كردتوان در چهار لايه اصلي طبقهمشخص شده مي) 1(هاي اقتصاد دانش محور را همانطور كه در شكل ويژگي

اي آموزش جهت هها قرار دارند، كه هزينهي دوم محققان و تكنسيندر لايه. باشدهاي تحقيق و توسعه ميآموزش، فناوري اطلاعات و ارتباطات و هزينه
كه . گيرندها براي تحقيقات بكار ميهاي اطلاعات و ارتباطات را اين محققان و تكنسينهاي تحقيق و توسعه و فناوريآموزش آنها انجام شده و هزينه
نتيجه تحقيقات و اختراعات  .باشدهاي اقتصاد دانش محور يعني مقالات علمي، تحقيقات منتشر نشده و اختراعات مينتيجه كار آنها لايه سوم ويژگي

 .شودچهارم اقتصاد دانش محور يعني صنايع و خدمات مبتني بر دانش متبلور ميانجام شده در لايه
 

 هاي اقتصاد دانش محورچارچوب لايه): 1(شكل 
 
 
 
 
 
 
 آموزش 

R&D 

ICT 

صنايع و خدمات 
 مبتني بر دانش

تحقيقات 
 منتشر نشده

 اختراعات

 مقالات
 چاپ شده

 تكنسين ها

 محققين



 
 

 

 
 

 :تجاري سازي و فن بازارها  
 :تجاري سازي تكنولوژي

 از مختلفي هاي آرايه دربرگيرنده سازي تجاري ديگر عبارت به . است تجاري موفق محصولات به جديد هاي فناوري تبديل فرايند سازي تجاري
 5نام  به خود جوليدر شكل زير  .)3(شود مفيدمي خدمات يا محصولات به جديد فناوري تبديل باعث كه است مالي و تجاري فني، مهم فرايندهاي

 اين شود، مي داده زيرنشان  شكل در كه همانطور .گيرد نظر مي در تكنولوژي يسازي تجار فرايند براي2 " جديد هاي تكنولوژي سازي تجاري" ، مرحله
 )7(كنند فراهم مي را مراحل از يك هر از عبور جهت نياز مورد هاي حمايت و منابع كه بطوري اند، شده مرتبط يكديگر به پل 4 توسط مرحله 5
 

 
 

 جايگاه تجاري سازي در فرايند نوآوري
اين فرايند بسيار . تكنولوژي و تجاري سازي، قسمت هاي مهم فرايند نوآوري هستند كه باعث مي شوند اختراعات ، به توليدات داراي بازار تبديل شود

زء براي دستيابي به بازاريابي وفرايند تجاري سازي، مرحله نهايي فرايند نوآوري هستند اين دو ج. پيچيده بوده و به تخصصها و دانش فني زيادي نياز دارد
 موفقيت هر اختراعي، لازم و ضروري هستند 

مرحله اصلي تشكيل شده كه با هم رابطه متقابل و  4اگر با دقت بيشتري به فرايند نوآوري توجه كنيم، متوجه خواهيم شد كه اساسا اين فرايند از 
 : مرحله عبارتند از  4اين . همپوشاني دارند

 مرحله ايجاد ايده ها  -
 له توسعه و طراحيمرحله الگوي نخستين و پيش از توليد مرح -
 ).2(مرحله توليد ، بازاريابي  و تجاري سازي -

 :فن بازار ها
هاي معاملات ‌همان طور كه بازار مسكن محل مبادله مسكن است و بنگاه. به معناي بازار فناوري، يعني محلي براي مبادلات تكنولوژي است: فن بازار

اي براي رساندن اطلاعات تكنولوژي به ‌بازارها نقش واسطه‌اطلاعاتي و حقوقي معامله مسكن هستند، در بازار فناوري نيز فنهاي ‌مسكن واسطه
 .پردازد‌درضمن به ارائه مشاوره در خصوص مراحل انتقال تكنولوژي مي. را دارد "گذاران‌سرمايه"و  "كارآفرينان"، "متقاضيان"، "كنندگان‌عرضه"



 
 

 

 
 

كه خود توليدكننده  "Uكنگ‌هنگU"و  "UچينU" ،"UژاپنU"كشورهايي چون . گردد‌برمي Uشرق آسياUو كشورهاي ) 1990دهه (ها به يك دهه قبل بازار‌تولد فن
UتكنولوژيU  نبودند و بيشتر ازUاستراتژيU Uانتقال تكنولوژيU دهي به جريان انتقال تكنولوژي در كشورشان دست به ايجاد ‌كردند، براي سامان‌استفاده مي

 .معروف شدند technomartيا  Technomarketساختارهايي زدند كه بعداً به نام 
 : اند از‌بازارها درحال حاضر عبارت‌ترين فن‌هماي از م‌نمونه

- Uبازار آسيا و اقيانوسيه‌فنU APCTTنو‌؛ مستقر در دهلي 
- Uبازار‌فنYet2U؛ در آمريكا 
 .Uهنگ كنگUبازار ‌فن -

 بازار و مأموريت آن‌فن
ايفا بازارها ‌رساني صحيح، مشاوره و استانداردسازي مبادلات را بوجود آورد، كه اين نقش توسط فن‌ظرايف موجود در انتقال تكنولوژي لزوم ايجاد اطلاع

 ٴها و واحدهاي تحقيق و توسعه‌گاه‌ها، پژوهش‌دانشگاه(كنندگان ‌اي در سطوح مختلف در كنار عرضه‌حرفه ٴبازار در نقش يك واسطه‌در اصل فن. شود‌مي
توان ‌با اين تعريف مي. خواهد بود) ها‌گذاران و حتي دانشگاه‌هاي اقتصادي كوچك و متوسط، سرمايه‌صنايع بزرگ، بنگاه(و متقاضيان تكنولوژي ) صنايع

 .بازار در اصل يك بنگاه تخصصي معاملات تكنولوژي است‌گفت فن
از . ها اقدام به بازاريابي نمايند‌هاي خود را به معرض نمايش گذاشته و براي آن‌نولوژيها و تك‌يابند تا ايده‌در اين بازار، فروشندگان تكنولوژي فرصت مي

ها داشته ‌نهطرفي اين امكان نيز وجود دارد كه متقاضيان تكنولوژي نيز تقاضاهاي خود را مطرح نموده و به اين صورت قدرت انتخاب بالاتري در بين گزي
 )9.(باشد

 : بورس ايده 
در كشور محسوب مي شود كه مي توان با تعاملات بيشتر با نهادهاي دولتي و خصوص بر اساس برنامه پنجم ز بخش هاي زير بنايي بورس ايده يكي ا

اوري،از توسعه به عنوان يكي ديگر از اجزاي نظام ملي ايده و فناوري توجه كرد در حال حاضر در كشور بورس ايده توسط برخي از پاركهاي علمي و فن
 صفهان،كرمانشاه و غيره ايجاد شده ولي متمركزتر توسط شركت فرا بورس توسز سازمان بورس و اوراق بهادار با صورت ملي در حال راه اندازيجمله يزد،ا

ا با عناوين طرح ها آشن) سرمايه گذاران و صنايع مختلف( دراين بورس صاحبان ايده به معرفي محصول خود پرداخته و نمايندگان بازار هدف مي باشد
 .شده مي شوند ايده هاي مطلوب خود را برگزيدند

  
زار عمل مي علاوه بر معاملاتي كه در اين بورس انجام مي شود، نوآوران و مخترعين، بيشتر با فضاي كسب و كار آشنا مي شوند بورس ايده همانند فن با

 )9(يك راستا براي بازار ايجاد ثروت فعاليت مي كنند كند تفاوت آنها در تعاريف و مفاهيم بين ايده و فناوري مي باشد ولي هر دو در
  

 :)IP(خظ قرمز بازاريابي و فروش فناوري مالكيت فكري 
سپس اطلاعات . كه اطلاعات محرمانه تلقي مي گردد، آغاز مي شود به طور كلي مالكيت فكري با يك ايده يا كشف-. مفهومي اساسي در تجارت است   

 .پس از انجام آزمايش، اختراع داراي پتنت، شكل مي گيرد. محرمانه مكتوب شده و حق انحصاري را بوجود مي آورد
با كارامدي بيشتر به صورت ماركهاي تجاري ، نامها و اعتبار  IPبه تنهايي و يا دسته جمعي مي توانند منجر به ايجاد اجزاي مالكيت فكري هر كدام 

 .ارزشمندتري را ايجاد كنند IPتجاري و 
 .از طريق اين عمليات ، اطلاعات محرمانه بيشتري توليد شده و چرخه نوآوري ادامه پيدا مي كند

 :در اين رابطه ارزيابي موارد زير مهم است  
 دارايي فكري در پروژه  عناصر  -

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%B1%D9%82_%D8%A2%D8%B3%DB%8C%D8%A7�
http://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%98%D8%A7%D9%BE%D9%86�
http://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%86%DB%8C%D9%86�
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%86%DA%AF%E2%80%8C%DA%A9%D9%86%DA%AF�
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%DA%A9%D9%86%D9%88%D9%84%D9%88%DA%98%DB%8C�
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%B1%D8%A7%D8%AA%DA%98%DB%8C�
http://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%A7%D9%86%D8%AA%D9%82%D8%A7%D9%84_%D8%AA%DA%A9%D9%86%D9%88%D9%84%D9%88%DA%98%DB%8C&action=edit&redlink=1&preload=%D8%A7%D9%84%DA%AF%D9%88:%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D8%AF+%D9%85%D9%82%D8%A7%D9%84%D9%87/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%AE%D9%88%D8%A7%D9%86%E2%80%8C%D8%A8%D9%86%D8%AF%DB%8C&editintro=%D8%A7%D9%84%DA%AF%D9%88:%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D8%AF+%D9%85%D9%82%D8%A7%D9%84%D9%87/%D8%A7%D8%AF%DB%8C%D8%AA%E2%80%8C%D9%86%D9%88%D8%AA%DB%8C%D8%B3&summary=%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D8%AF+%DB%8C%DA%A9+%D9%85%D9%82%D8%A7%D9%84%D9%87+%D9%86%D9%88+%D8%A7%D8%B2+%D8%B7%D8%B1%DB%8C%D9%82+%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D8%AF%DA%AF%D8%B1&nosummary=&prefix=&minor=&create=%D8%AF%D8%B1%D8%B3%D8%AA+%DA%A9%D8%B1%D8%AF%D9%86+%D9%85%D9%82%D8%A7%D9%84%D9%87+%D8%AC%D8%AF%DB%8C%D8%AF&withJS=MediaWiki:Intro-Welcome-NewUsers.js�
http://www.apctt.org/�
http://www.yet2.com/�
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%86%DA%AF_%DA%A9%D9%86%DA%AF�


 
 

 

 
 

 اشخاصي كه صاحب حقوق اختصاصي در پروژه هستند -
 .امكان انتقال حق و حقوق به شركتي كه در حال تجاري سازي تكنولوژي است  -
 حق و حقوق چگونه مي تواند محافظت شود؟ -
 كرد؟آيا مي توان دارايي فكري بيشتري ايجاد  -
 .)5(هزينه بالقوه حفاظت از مالكيت فكري و مديريت آن -

 
 

 ديپلماسي فناوري
 .مي باشديكي از مهمترين برنامه هاي كه بايد به آن پرداخته شود سياستگذاري فناورانه در مرزهاي دانش با رويكرد روابط بين الملل يا ديپلماسي 

هاي رسمي سياسي، فرهنگي، ‌به مقام. دشو‌مي‌گفته Uكشورهاي جهانUو سران  Uمداران‌سياستUبه دانش ارتباط ميان  روابط ديپلماتيكيا  ديپلماسي
ترين مقام سياسي در ‌در فرهنگ روابط ديپلماتيك، عالي. گويند‌مي» UديپلماتU«پذيرنده  Uيالملل‌سازمان بينUاقتصادي و نظامي يك كشور نزد كشور و يا 

 .نامند‌مي» UسفيرU«نزد كشور ميزبان را 
هستند و از اين روي، پليس و » مصونيت سياسي«اي هاي ديپلماتيك، دار‌، اماكن ديپلماتيك و كنسولي و هياتUكنوانسيون وينU» 22ماده «بر اساس 

تواند وارد محدوده ديپلماتيك كشور ديگري شوند و نمايندگان يا كارگزاران دولت ميزبان تنها با اجازه سفير و در ‌نيروهاي امنيتي كشور ميزبان نمي
  .غياب سفير، رئيس هيات نمايندگي، حق ورود به اين محدوده را دارند

 
هاي نوين در عرصه ‌ديپلماسي علم و فناوري به عنوان يكي از اقسام ديپلماسي. ديپلماسي به دنبال گسترش روابط پايدار با ديگر كشورها است طور كلي‌به

 قدمت اين ديپلماسي به دوران پس از جنگ. هايي چون ديپلماسي فرهنگي، ديپلماسي انرژي و ديپلماسي عمومي مطرح است‌الملل، در كنار گونه‌بين
تواند به عنوان مظروفي ‌ها در اين حوزه مي‌گردد، در واقع در آن دوران بعضي كشورها به اين درك رسيدند كه علم و فناوري و همكاري‌جهاني دوم بازمي

ها و ‌و فناوري و ظرفيتديپلماسي علم و فناوري به معناي استفاده از علم . هاي فراوان براي تامين منافع ملي كشورها در ظرف ديپلماسي بگنجد‌با قابليت
ها، به وجود ‌هاي جديد، تقويت روابط ميان دولت‌ها به عنوان راه و روشي براي برقراري ارتباط‌دستاوردهاي آن در عرصه روابط با ديگر كشورها و ملت

 )3.(هاست‌آوردن قدرت نرم براي كشورها و تامين منافع ملي آن
 

 :بندي كرد‌مي و فناوري را به شرح زير دستهتوان اهداف ديپلماسي عل‌در يك نگاه كلي مي
 سازي محيطي مناسب براي ايفاي نقش موثرتر وزارت امور خارجه در توسعه علم و فناوري در نظام ملي نوآوري‌بستر .1
 سي كشورخصوص دانش فني و محصولات دانش بنيان به عنوان يك ابزار براي توسعه حوزه ديپلما‌استفاده از دستاوردهاي علم و فناوري به .2
يافته در جهت پيشبرد اهداف ديپلماسي ‌المللي به عنوان كشوري توسعه‌ها و اقتدار ملي و كسب وجهه و حيثيت بين‌ارائه تصويري مطلوب از توانمندي .3

 كشور
 سازي براي انتقال فناوري با كمك دستگاه ديپلماسي رسمي‌قرار گرفتن در مسير تحولات تكنولوژيكي دنيا و بستر .4
 الملل و اثرگذار بودن آن در تمامي كشورها‌هبود روابط با كشورهاي گوناگون به دليل كم حساسيت بودن مقوله علم و فناوري در عرصه بينايجاد و ب .5
 هاي علمي و فناوري در اثر تعاملات علمي و تكنولوژيكي با كشورهاي مختلف‌افزوده و كسب سود از طريق توسعه فعاليت‌ايجاد ارزش .6
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ترين و پايدارترين بخش از توانمندي اقتصادي ايران است، بنابراين فناوري هاي پيشرفته به ‌توانمندي هاي كشور در حوزه فناوري مهماز آنجايي كه 
صا با عنوان آجرهاي اصلي ساختمان اقتصاد دانش بنيان كشور همزمان با رشد چشمگير ايران در اين حوزه ها بايد در تعاملات ديپلماتيك كشور خصو

هاي پيشرفته در طي چند سال اخير علي رغم وجود ‌در حوزه فناوري.هاي مستقل و كشورهاي اسلامي نيز جايگاه و نقش خود را باز مي يافتكشور
 هاي بين المللي نظام سلطه عليه ايران، تعاملات و روابط بين المللي ايران با كشورهاي مستقل مي توانست رنگ و بوي بهتري به خود بگيرد‌تحريم

 ان دهد؟ي چرا علارغم اينكه كشور ايران شرايط نوآوري هاي فناورانه خوبي را ايجاد مي كند ولي نمي تواند خود را در عرصه ملي و بين المللي نشول
 چرا نهادهاي واسطه اي و خدماتي دانش بنيان از دانش اين حوزه بي اطلاع يا كم اطلاع هستند؟

 زارت خانه ها،معاونت علمي و فناوري چراغ خاموش حركت مي كنند؟چرا وزارت امور خارجه ،اتاق بازرگاني،و
 وغيره هيچ كارشناسي از جامعه علمي ما حضور ندارند؟ UN-CSTD ،APCTT ،WIPO ،UN-ESCAPهايي همچون ‌چرا در نهاد

ايم؟ آيا قدرت ديپلماسي ما كمتر از اين ‌قرار داده ها و حتي كشورهاي افريقايي‌ها و چيني‌ها و سپس هندي‌ها را دربست در اختيار اروپايي‌چرا  اين نهاد 
 )8(كشورهاست؟

 
ها، صادرات كالاهاي دانش بنيان كشور افزايش يابد، كشور در جريان تحولات تكنولوژيكي دنيا قرار گرفته و حضور ‌اميدواريم با گسترش اين همكاري

 .المللي افزايش يابد‌هاي علمي و فناوري بين‌ايرانيان در نهاد
 

 : نتيجه گيري
 .با توجه به مباحث مطرح شده برنامه هاي زير براي ايجاد تعامل و بستر سازي در حوزه بازاريابي و فروش فناوري پيشنهاد مي گردد

 بازنگري و تدوين مناسب اسناد بالادستي از جمله برنامه پنجم توسعه .1
 .هاي فناوري اطلاعات و ارتباطات در عرصه مليتوسعه زير ساخت .2
 يت دادن به سرمايه گذاري خطر پذير و حمايت از شركت هاي دانش بنيان اهم .3
 همكاري با بورس ايده،و فن باز ملي و ايجاد فن بازار منطقه اي .4
 اهميت دادن به فعاليت بخش خصوصي در تجاري سازي و انتقال فناوري .5
 شرح وظايف نهادهاي متولي در حوزه رشد و توسعه فناوري و اقتصاد دانش بنيان .6
 .نهادينه كردن نظام نوآوري و اختراع در فعاليت هاي مختلف اقتصادي در تمام سطوح تحصيلي با توجه به پيشرفت فناوري .7
 پرهيز از موازي كاري و بوروكراسي هاي فناورانه توسط نهادهاي دولتي .8
 به عنوان بازوان سكوي پرتاب فناوري كشور)  سفارت خارنه ها(نقش كليدي وزارت امور خارجه  .9

 حضور پر رنگ و برنامه ريزي شده براي عرضه خدمات فناوري از طريق نمايشگاه هاي ملي و بين المللي .10
 ايجاد طورهاي فناورانه براي بازديد از مراكز فناوري دنيا از جمله پارك هاي علمي و فناوري .11
 توجه به نهادهاي واسطه اي و خدماتي در حوزه صادرات فناوري هاي نوآورانه .12
 در نهادها و سازمانهاي بين المللي كه متولي امور فناوري هستند حضور مستمر .13
 بررسي تطبيقي كشورهاي پيشرو و بهره گيري از آنها در اين حوزه .14
 ايجاد كريدور بين المللي تجاري سازي فناوري توسط بخش دولتي .15
 كشورهاي ديگرهمكاري و شبكه سازي بين پاركها و مراكز فناوري براي تعاملات بهتر با مراكز فناوري  .16
 FDIايجاد زمينه سرمايه گذاري خارجي در حوزه فناوري   .17



 
 

 

 
 

گسترش بازار محصولات دانش محور، شفاف سازي نظام مالي و اعتبارات پژوهش و فناوري از طريق نظام مند كردن امور اجرايي، حذف تبعيض در  .18
 .در عرصه كاربردي اقتصاد فناوريوكاربرد نتايج  فعاليت هاي تحقيقاتي، رقابت پذيري فعاليت هاي تحقيقاتي از طريق مناقصه
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